Priloha €. 1 - Pokyny pro publicitu

Konecny prijemce (dale jen ,KP“) je pfi zajistovani radné publicity projektu povinen fidit se
Pfiruckou pro prijemce a pokyny pro publicitu. VSechny pokyny zde uvedené vychazeji
zdokumentld Kanceldte financnich mechanismG (Priloha 3 Nafizeni - Informacni
a komunikacni poZadavky Fond( EHP a Norska 2014-2021, Manudl pro komunikaci a design -
Communication and Design Manual), které jsou dostupné na webovych strankach
www.fondyehp.cz / www.norskefondy.cz. Pokyny pro publicitu vyse uvedené dokumenty
nenahrazuji, ale pouze vysvétluji, shrnuji a stanovenim nezbytného minima pro fadné
nastaveni a zajisténi publicity projektu vhodné doplnuji. Neni-li konkrétni postup v ramci
implementace publicity témito pokyny upraven, nebo nelze postup jednoznacné vylozit,
konzultuje KP postup se ZP.

Manual pro komunikaci adesign (Communication and Design Manual) je k dispozici
v anglickém jazyce aobsahuje voditka, jak napliovat poZadavky na publicitu z hlediska
vyuzivani vhodnych komunikaénich nastroji a vizualni identity projektu. Manual stanovuje
povinnosti ¢i doporuceni, jak vytvofit spravnou prezentaci projektu, jak maji vypadat
publikace k projektu, jak tvorit obrazovou ivideo dokumentaci projektu, tipy na tvorbu
webovych stranek nebo vyuzivani socialnich siti, jak organizovat propagacni akce v projektu,
jak komunikovat s novinafi a poradat tiskové konference aj.

1) Komunikacni pldn

.....

stranam na ndrodni, regiondlni a mistni Urovni a zvySovat tak povédomi o Fondech EHP
a Norska. KP pro tento ucel predloZil v Zadosti o grant souhrnny komunikacni plan projektu,
ktery je popsan v rdmci povinné aktivity Publicita projektu.

V pribéhu implementace projektu ma KP za povinnost realizovat Cinnosti, které pfispivaji
k efektivni publicité projektu vsouladu skomunikaénim planem projektu, ato vcéetné
povinnych prvk( publicity uvedenych v téchto Pokynech pro publicitu a Pfiloze 3 Nafizeni.

Revize aktivity Publicita projektu podléhaji zménovému fFizeni uvedenému v kapitole 7
Prirucky.

2) Poskytovdni informaci o projektu na webovych strdankdch / socidlnich sitich

Informace uvadéné na webovych strankach (alternativné je mozné informace o projektu
zverejiovat prostiednictvim profilu na socialnich sitich) projektu musi obsahovat:

e informace o projektu vietné dosazeného pokroku béhem realizace, UspéSich
a vystupech projektu

e kontaktni udaje

o viditelny odkaz na program, v rdmci kterého je projekt podporen, a uveden pfislusny
grantovy mechanismus (Fondy EHP nebo Norské fondy) jako zdroj financovani
véetné prislusného loga

e informace o spoluprdci se subjekty z donorskych statua (je-li relevantni)


http://www.fondyehp.cz/
http://www.norskefondy.cz/

e obrazovou dokumentaci (ptip. video dokumentaci) k projektu

e odkazy na webové stranky ZP, NKM (www.fondyehp.cz/www.norskefondy.cz)
a oficidlni stranku Fondd EHP a Norska (www.eeagrants.org)

e KP informuje ZP o aktualnich webovych strankach vztahuijicich se k projektu, pfipadné
o profilu na socialnich sitich.

3) Vizudini identita

Poskytované informace a materidly pro zajisténi publicity projektu financovaného z Fondu
EHP / Norskych fondG 2014-2021 musi obsahovat asplfiovat naleZitosti stanovené
v Manudlu pro komunikaci a design. Sablony a vzory materialG (napF. loga, prezentace apod.)
jsou dostupné na webovych strankdach www.fondyehp.cz /www.norskefondy.cz v sekci
Propagace. KP je vramci publicity projektu povinen pouZivat pfislusné logo grantového
mechanismu, ze kterého je dany projekt podporen, ato vyhradné aktudlni podobu téchto
vzordQ.

KP zvoli vhodnou formu propagace odpovidajici charakteru projektu tak, aby byly jak cilové
skupiny vcetné verejnosti informovany o tom, Ze projekt je realizovan v ramci programu,
ktery je spolufinancovan z Fondd EHP / Norskych fondd 2014-2021. KP mize podobu
informacnich a komunikacnich material( projektu (napf. plakat, letak, brozura, banner, roll-
up, propagacni predméty atd.) konzultovat s pfislusSnym projektovym manazerem ZP a ovérit
si spravnost uziti log a dalSich povinnych prvk( vizualni identity.

A) Billboard

KP je povinen v prlibéhu implementace projektu umistit billboard na viditelné misto objektu
pfimo spojeného simplementaci individualniho projektu v pfipadech, kdy jsou v ramci
projektu realizovany stavebni prace Ci investice do infrastruktury (nad 1 300 000 K¢).

Velikost billboardu musi zarudit dostate¢nou zretelnost a viditelnost informaci o daném
projektu. Tento docasny reklamni panel musi vidy obsahovat logo pfislusného grantového
mechanismu (viz dale tabulka Prehled programi v ¢asti C), ndzev projektu a odkaz na
webové stranky ZP www.fondyehp.cz /www.norskefondy.cz.

KP muGze na billboard v pfipadé spolufinancovani projektu umistit také vlastni logo / logo
prislusné organizace zajistujici spolufinancovani v souladu s pravidly uvedenymi v Manualu
pro komunikaci a design. Text na billboardu musi obsahovat jasné a srozumitelné informace
tykajici se realizovaného projektu. KP by mél uvést cil projektu, vysi financni podpory,
realizatora projektu, poskytovatele finan¢nich prostfedkd, pfipadné uvést cilové skupiny, pro
které bude projekt prinosny.

Technické parametry billboardu:

v v

e  Minimalni rozméry pro billboard jsou 2 000 mm na Sitku a 1 000 mm na vysku.

e Billboard musi byt vytvoren z odolného materialu, ktery je standardné vyuzivan pro
velkoplosné billboardy s potiskem.


http://www.fondyehp.cz/
http://www.norskefondy.cz/
http://www.eeagrants.org/
http://www.fondyehp.cz/
http://www.norskefondy.cz/
http://www.fondyehp.cz/
http://www.norskefondy.cz/

B) Pamétni deska

Po ukonceni realizace pfislusné aktivity projektu musi byt billboard nahrazen stalou pamétni
deskou s predepsanymi rozmeéry. Pamétni deska musi byt instalovdana pfed ukonéenim
projektu a bude vyvésena po celou dobu udrzitelnosti projektu, tedy minimalné 5 let.

Technické parametry pamétni desky:

e  Minimalni rozméry pro pamétni desky jsou 200 mm na vysku a 300 mm na Sifku.
e Pamétni deska musi byt v Cernobilém provedeni (bilé pozadi a cerny text).

e Materidl na vyrobu pamétni desky musi byt trvalého charakteru napf. eloxovany
hlinik, mosaz, plast apod. a jeho tloustka min. 2 mm.

Na pamétni desce bude uvedena formulace o podpofe v ceském a anglickém jazyce
v nasledujicim znéni:

e U projektu podporeného z Fondi EHP 2014-2021.:
Supported by Iceland, Liechtenstein and Norway through the EEA Grants
Podporeno Islandem, Lichtenstejnskem a Norskem prostrednictvim Fondii EHP

e U projektu podporeného z Norskych fondd 2014-2021:
Supported by Norway through the Norway Grants
Podporeno Norskem prostrednictvim Norskych fondi

C) Uzivani loga

Logo grantového mechanismu, ze kterého je projekt podporen, je povinnym prvkem
publicity. KP je povinen jednotlivé prostfedky publicity projektu (napt. plakaty, letaky,
pozvanky, prezentace, webové stranky, publikace, propagaéni predméty a dalsi publicitni
materidly souvisejici s podporfenym projektem) opatfit prisluSnym logem.

KP je povinen uzivat pfislusné logo vidy v souladu s naleZitostmi uvedenymi v. Manualu pro
komunikaci a design a pouzivat stanovené Sablony.

Minimalni velikost loga na vysku je 10 mm.

Fondy EHP Norské fondy
Iceland Dld]:' [P[I*
Liechtenstein Norway
Norway grants grants



KP je povinen uzivat prislusné logo toho grantového mechanismu, jehoZz grant byl na
realizaci daného projektu udélen. Grantové mechanismy jsou rozdéleny podle programf,
v ramci kterych jsou dané projekty podporeny.

Tabulka 1: Pfehled programi a grantovych mechanism

Nazev programu Grantovy mechanismus
Kultura Fondy EHP 2014-2021
Lidska prava Norské fondy 2014-2021
Radna sprava Fondy EHP 2014-2021
SpravedInost Norské fondy 2014-2021
Zdravi Fondy EHP 2014-2021

Logo lze umistit na propagacni / publicitni predmét pomoci samolepky. U predmétd
jednorazové spotrfeby je postadujici uvedeni loga na obalu, ¢imz je uZivatel dostatecné
informovan o zdroji financovani. U predmétl trvalejsi povahy (napf. bloky, tasky, tricka
apod.) musi byt pfislusné logo soucasti predmétu, nestaci jen uvedeni loga na obalu
propagacniho pfedmétu.

Ucastniky projektu je nutné o podpofe zFondd EHP / Norskych fondd informovat
a odpovidajici logo umistit i na potvrzeni a osvédcéeni o Ucasti, prezencni listinu apod. V ramci
tiskovych zprav je rovnéZz nutné na podporu z pfislusného grantového mechanismu
upozornit.!

D) Tvorba projektového loga

Obecné plati, Ze KP vyuziva k propagaci logo Fond{ EHP / Norskych fond( a pripadné logo
své organizace. Tvorba projektového loga neni povolena vyjma téchto pripadu:

- je vyvijen produkt nebo sluzba, pficemz komercializace produktu je zavisld na jeho
uvedeni na trh, a to i v ptipadé dusevniho vlastnictvi;

- vpripadé kampané zamérené na zvySovani povédomi, kde vizualni komunikacni
aktivity jsou pro projekt klicové;

- zfizeni organizace (napf. neziskové organizace apod.), ktera bude vykonavat ¢innosti i
po skonceni projektu.

Vytvoreni projektového loga podléha schvéaleni Kanceldre financnich mechanism
v Bruselu, a to na Zadost Narodniho kontaktniho mista. KP kontaktuje svého
projektového manaZera a konzultuje snim tvorbu a ndsledny postup schvalovani
projektového loga.

1 V pfipadé verejnych interview je tfeba na podporu z pfislusného grantového mechanismu upozornit
odpovidajicimi formulacemi.



Pfi tvorbé projektového loga je nutné zohlednit dalSi podminky, které vychazeji
z Manualu pro komunikaci a design, pficemz plati, Ze logo Fond EHP / Norskych fondd si
zachovava nadfazenost nad ostatnimi vizudlnimi prvky a musi byt vidy soudasti
projektového loga. Projektové logo je mozné hradit z rozpoctu projektu.

V ptipadé neschvaleni loga Kanceldfi financnich mechanismi v Bruselu, neni moziné
projektové logo pouzivat.

4) Informacni akce

Ptrijemce je povinen usporadat informacni akce, které se tykaji prlibéhu realizace projektu,
dosazenych uUspéchd avysledk(. Mlze jit napf. oslavnostni zahdjeni a/nebo ukonceni
projektu, tiskovou konferenci, seminar, workshop, akci pro verejnost, akci pro tisk, apod.
Informacni akce jsou urceny pro cilové skupiny projektu/verejnost.

Pocet informacnich akci se odviji od velikosti projektu:

o vpripadé projektd sgrantem vysSim nez 13 000000 K¢, je KP povinen
usporddat minimalné 3 informacni akce. Informacni akce by mély odpovidat
charakteru a zaméreni projektu. KP zvazi osloveni relevantnich cilovych skupin
s nabidkou ucasti na dané akci.

o Vpfipadé mensSich projektii je KP povinen uspofadat minimalné
2 informacni akce. MliZe se jednat o akce charakterem i poctem ucastnik(
mensiho rozsahu.

V rdmci projektu je mozné jednu informacni akci nahradit tiskovou zpravou nebo zplsobem
obdobného charakteru.

Vhodnost a rozsah planovanych akci Ize konzultovat se ZP. KP je povinen o planovanych
informacnich akcich informovat ZP a pozvanky na akce zasilat prostfednictvim IS CEDR
v dostatecném predstihu pred akci (nejlépe cca 1 mésic pred konanim akce). Se ZP je vhodné
zkonzultovat pozvani zastupcl donor( a dalSich vhodnych ucastnika.



